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“FAKE NEWS” IM OFFENTLICHEN DISKURS

Google

fake news

Q

- e SR v weeeeewopolitisiertes “Buzzword” (Nielsen & Graves, 2017):

Ungefahr 269'000'000 Ergebnisse (0.15 Sekunden)

Fake News von der «Weltwoche»

Basler Zeitung - vor 17 Stunden

Es ist schweres Geschiitz, das die «Weltwoche» in ihrer neuesten Ausgabe
auffahrt. Der Bundesrat, so schreibt das Blatt, habe eine vom ...

Mit der dicken Keule gegen «Fake News»

Neue Zircher Zeitung - 08.05.2019

Singapur ist weder fiir seine Pressefreiheit noch fiir seine gelenkte Demokratie
beriihmt. Jetzt hat der Staat auch das denkbar schérfste Gesetz .

Gesetz gegen «Fake News»

Computerworld - 09.05.2019

Daumenschrauben fiir das Internet

tagesschau.de - 09.05.2019

Alle ansehen

Oskar Freysinger verbreitet Fake-News

Infosperber - 09.05.2019

«24 heures» (ibernahm die Fake-News von Freysinger in einem (inzwischen
korrigierten) Artikel unkritisch und prasentierte sie einem ...

Absturz mit Folgen

FAZ - Frankfurter Aligemeine Zeitung - vor 5 Stunden

Der Artikel insinuierte damit, dass sich westliche Medien lber die Tragddie lustig
machen und sie nutzen, um Fake News zu verbreiten.

Liigen sind Teil der Demokratie

ZEIT ONLINE - 09.05.2019

Die Welt und vielleicht auch die EU-Wahl werden von Fake-News bedroht. Das
heit aber nicht, dass wir in postfaktischen Zeiten leben. Es war ..

" Rohners ,Weisse Weste": Pure Fake News

Inside Paradeplatz (Blog) - vor 4 Stunden

Rohners ,Weisse Weste": Pure Fake News. NZZ bringt bahnbrechendes Genfer
Urteil: CS-Spitze war im Bild iiber US-Schwarzgeld-Siinden ..

Taiwan wirft China Einflussnahme Uber Fake-News-Kampagne vor
Handelsblatt - vor 8 Stunden

44 TaipehChina versucht nach den Angaben von Taiwans Prasidentin Tsai Ing Wen,
mit Fake-News-Kampagnen und dem Versuch der ...

Boulevardjournalismus, Propaganda (ltigende Politiker,
rechtspopulistische Medieninhalte), Werbung (z. B., Clickbaiting)

= Angst vor Wahlmanipulation, Vertrauensverlust in Demokratie
(Wagner & Boczkowski, 2019, Sangerlaub, 2017)

e Donald J. Trump @ i

The Fake News is working overtime. Just
reported that, despite the tremendous
success we are having with the economy & all
things else, 91% of the Network News about
me is negative (Fake). Why do we work so
hard in working with the media when it is

corrupt? Take away credentials?




VERGLEICHENDE PERSPEKTIVE

Problem aus Sicht der Gesellschaft:
Blrgerinnen sind nicht uninformiert, sondern desinformiert

Probleme aus Sicht der Forschung:

Debatte Uber Desinformation ist politisiert: Klarheit erforderlich
Mehrheit der Studien landerspezifisch: Vergleich erforderlich

Umfang des Problems unbekannt: theoretischer Rahmen erforderlich

Internationale Massnahmen erforderlich



| DEFINITION

FALSCH SCHADLICH

Desinformation

falsche Inhalte

betrlgerische Inhalte Malinformation

Misinformation
manipulierte Inhalte

Leaks
Belastigung
Hate Speech

fehlender Kontext

desinformierte Meinungen

falsche Verbindung

irrefUhrende Inhalte

manipulierte Kommentare

Quelle: Humprecht et al. (2020); in Anlehnung an Wardle & Derakhshan, 2017, S. 5



DIFFUSION UND KONSUM VON
DESINFORMATION

Individuelle Faktoren:
Confirmation Bias, Motivated Reasoning, Naive Realism

Unfahigkeit, Qualitat von Informationen und die Art von Desinformation zu erkennen

Technologische und strategische Faktoren:

Niedrige Nutzungsbarrieren von Social Media, Nutzung von Lobbygruppen und
Aktivisten zur Verbreitung von Propaganda

Erforderlich: Wissen tber Gelegenheitsstrukturen, die die Verbreitung (und den
Konsum) von Desinformation fordern/begrenzen



| VERGLEICHENDE PERSPEKTIVE

Michael Flynn Jr= | W Folgen |
@mflynnJR -

Until #Pizzagate proven to be false, it'll remain a story. The left
seems to forget #PodestaEmails and the many "coincidences”
tied to it. twitter. com/jackposobiec/s...

04:13 - 5 Dez 2016
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| VERGLEICHENDE PERSPEKTIVE

PROPORTION WHO SAY THEY WERE EXPOSED TO COMPLETELY MADE-UP NEWS IN THE LAST WEEK - ALL MARKETS

75%
0%
S0% |
44 144 1 43 42
z N
3613513424 oy e
30 30§29 [ 58
25% 26
PLY P 23 § 22 21 - ‘
B RSN RE3 REY K
1 10 9 9
0% ‘

TUR GRE MYS MEX HUN ROU CZE BRA BUL ARG CRO CHL KOR SPA POL TWN ITA AUS HK SWE SVK FIN CAN POR SGP IRE JPN FRA UK NOR AUT M BEL NLD DEN GER

Q_FAKE_NEWS_3. In the LAST WEEK which of the following have you personally come across? Stories that are completely made-up for political or commercial reasons. Base: Total sample in all markets.

Digital News Report, 2018



RAHMENBEDINGUNGEN VON RESILIENZ

Resilienz

Anpassungsfahigkeit von Staaten an adverse Storungen, die durch bewusste
Ausgestaltung verandert werden kann (Curran & Morley, 2007; Hall & Lamont, 2013;
Livingstone, 2018)

Welche Rahmenbedingungen beeinflussen die Resilienz demokratischer Staaten
gegenuber Desinformation?



| FAKTOREN AUF NATIONALER EBENE

Politisches
Umfeld

Mediales
Umfeld

Wirtschatftl.
Umfeld




| FAKTOREN AUF NATIONALER EBENE

Politisches « Polarisierung
Umfeld  Populistische Kommunikation

Mediales

Umfeld

Wirtschatftl.

Umfeld




FAKTOREN AUF NATIONALER EBENE

Polarisierung
Populistische Kommunikation

Politisches
Umfeld

Medienvertrauen
Fragmentierung
Offentlicher Rundfunk

Mediales
Umfeld

Wirtschatftl.

Umfeld




FAKTOREN AUF NATIONALER EBENE

Polarisierung
Populistische Kommunikation

Politisches
Umfeld

Medienvertrauen
Fragmentierung
Offentlicher Rundfunk

Mediales
Umfeld

Grol3e des Werbemarkts
Nutzung sozialer Medien

Wirtschatftl.
Umfeld




RESILIENZINDIKATOREN IM LANDERVERGLEICH

N

=z

L]

= B

D

i

“ I' i = =
REEREREE v n

= B

N B

L [ |

-

N

L]

e

Ll

O

'

Qa

o

b

[ FIN DEN NLD GER UK NOR BEL SUI SWE IRE CAN POR AUT][FRA SPA ITA GRE][USA]

m Polarisierung (invertiert)  ®m Populismus (invertiert) = Medienvertrauen Fragmentierung (invertiert)
m Offentlicher Rundfunk ® Social Media ® Werbemarkt

Z-standardisierte Werte. Cronbach’s a>.71<.96.



CLUSTERPROFILE

Polarisierung

(invertiert) _
—Medienunterstitzend (AUT,

BEL, CAN, DEN, FIN, GER,

Marktgrosse Populismus
(invertiert) (invertiert) IURKE) NLD, NOR, SUI, SWE,
—Polarisiert (GRE, ITA, POR,
_ _ SPA)
Social-Media-
Nutzungn Medienvertauen
(invertiert) —USA
Fragmentierung

Off. Rundfunk (invertiert)

Hierarchische Clusteranalyse, Ward-Verfahren,
euklidische Distanz
Cluster reprasentieren Landergruppen



FORMEN VON DESINFORMATION I[N
RESILIENTEN LANDERN

Halbwahrheiten (z.B. fehlender Kontext)

Irreflhrende Informationen (z.B. selektive politische Kommunikation)

Kommerzieller Druck auf die Nachrichtenmedien



HANDLUNGSEMPFEHLUNGEN

Starkung des Vertrauens in professionelle Medien und der offentlich-rechtlichen
Medienorganisationen (Brandtzaeg et al., 2016; Graves, 2013)

Fact-Checking (Nyhan et al., 2019; Shin et al., 2017)

Starkung der Medienkompetenz von jingeren und alteren Menschen (z. B.
Lehrplan21)

Forderung der Forschung auf diesem Gebiet (vgl. Report der High Level Group der
EU)
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